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W artykule przedstawiono kontynuacje badan nad relacja obiektu eksponowania i prze-
strzeni ekspozycji. W pierwszym etapie zdefiniowano sposoby zastosowania rozwigzan
multimedialnych na wystawienniczych prezentacjach, niezaleznie od specyfiki ekspozycji,
w dalszym etapie szczegdétowemu przegladowi poddano rozwiazania w ekspozycjach tar-
gowych. Rola multimediéw szczegblnie w okresie zawieszenia organizacji ekspozycji tar-
gowych z powodu COVID-19 zaczyna odgrywac¢ nowa role. Intensyfikuje sie¢ nowe formy
prezentacji, w tym targi wirtualne, gdzie reprezentacja architektury stoisk i ich wyposaze-
nie, a w szczegolnosci prezentacja srodkow multimedialnych sa uzywane do nawigowania
oraz przekierowania zwiedzajacych na szczegdtowe prezentacje wystawcy. W badaniach
zostang porownane dotychczasowe dobre praktyki projektowe z przyjetymi wzorcami
w prezentacjach targéw wirtualnych.
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1. EKSPOZYCJE Z UZYCIEM MULTIMEDIOW

1.1. Rozwdj doswiadczen ekspozycyjnych z uzyciem multimediow

Prekursorami w taczeniu réznych srodkow wyrazu, takich jak obraz, dzwigk,
muzyka, stowo w przestrzeni wystaw, sg autorzy ekspozycji prezentowanych na
wystawach $swiatowych. To w gléwnym pawilonie wystawy w Nowym Jorku
w 1939 roku na widzow czekal pokaz gigantycznej makiety potaczony z o$wietle-
niem, dzwigkiem i obrazem, tworzac zaskakujacy spektakl. Wyswietlane obrazy,
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elektroniczng muzyke i recytatyw wewnatrz pawilonu Philipsa na EXPO w Bruk-
seli w 1958 roku zaproponowali Le Corbusier, Edgar Varése i lannis Xenakis
[Miiller, M6hlmann 2014]. Stworzyto to niezwykla synergi¢ migdzy wngtrzem
pawilonu a jego nowoczesng forma. W 1964 roku ponownie na Wystawie Swiato-
wej w Nowym Jorku matzenstwo Charles i Ray Eamsowie w zaprojektowanym
przez Eero Sarinena, a dokonczonym przez Roche/Dinkeloo i Wspdlnicy pawilonie
IBM zaproponowali ekspozycje, gdzie finatem byla sala audytoryjna. W niej witat
widzow konferansjer spuszczany na wysiegniku z sufitu (wygladato to, jakby poru-
szal si¢ w powietrzu), a na scenie na dwunastu ekranach wyswietlane byty obrazy.
Eamsowie polaczyli architektoniczng koncepcje z nowymi mozliwo$ciami; w dro-
dze do wnetrza sali audytoryjnej widzowie przechodzili przez spektakularny stalo-
wy las [Ryan (red.) 2017]. Te przyktady realizacji wystawowych powstawaty duzo
wczesniej, niz uzyto okreslenia ,,multimedia” (w latach 70.). Z czasem sztuki pla-
styczne zaczely uzywaé multimedidow, wiele z nich jest obiektem eksponowania do
dzis, ale to medium stato si¢ rowniez waznym narzgdziem w tworzeniu ekspozycji.
Obecnie rozszerzona rzeczywisto$¢ zdobywa zwolennikéw na ekspozycjach muze-
alnych, zaczyna by¢ uznanym sposobem na pokazanie odtworzen, utraconych lub
wymagajacych rekonstrukcji eksponatow.

Pawilon wody na wystawie EXPO w Saragossie w 2008 roku [Tamschick i in.
2015: 96-107] i instalacja wewnatrz pawilonu japonskiego projektu TeamLab
[Jehl, Martins 2018: 44-47] to przyktady wspotczesnych ekspozycji na EXPO,
gdzie widz moze przezywac wystawg nie tylko przez pryzmat eksponatu czy in-
formacji faktow. Dotgczane sg rowniez inne zmysly — przezycie jest najistotniejsze.
Mozliwe staje sie elastyczne dobieranie sposobu prezentacji do zainteresowan
zwiedzajgcego — zindywidualizowana $ciezka.

1.2. Relacja eksponatow i rozwigzan multimedialnych

Pomiedzy roznymi rodzajami ekspozycji zauwazalny jest transfer doswiadczen.
Wspomniane na wstepie prekursorskie ekspozycje na wystawach $wiatowych od-
mienily podejscie do ekspozycji ze statycznej w rodzaj spektaklu. Dzi§ w prze-
strzeniach ekspozycji narracyjnych mozemy odnalez¢ watki doswiadczen z pawi-
lonow EXPO. Ma to miejsce rowniez na ekspozycjach stoisk targowych i ich cel
jest zdecydowanie skupiony na konkretnym przekazie; mimo to dla wzmocnienia
oddziatywania uzywane sg rozwigzania ponadstandardowe.

W relacji eksponatow z szeroko pojetymi multimediami (no$nikami obrazow
statycznych i1 ruchomych filmu, dzwigku, sterowanych efektéw Swietlnych, me-
diow wyswietlajacych, ztozone zasoby informacji i pozwalajgce na ich hierarchiza-
cj¢) wyrdznione zostaty nastepujace stany:

1. Informacyjne — dodatkowe $rodki uzywane sg do przekazania konkretnych
informacji, np. danych technicznych, ale réwniez filméw prezentujacych za-
stosowanie. Realizowane sg przez monitory, wyswietlacze cyfrowe umiesz-
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czone w bezposrednim sgsiedztwie obiektu. Wielko$¢ takich urzadzen dedy-

kowana jest przekazowi indywidualnemu, tylko dla osoby ogladajacej w tym

momencie eksponat.

2. Aktywne tto eksponatu przeznaczone jest do budowania nastroju, tta, pod-
kreslenia charakteru eksponatu lub jego dopowiedzenia — uzupetnienia. Rea-
lizowany przez wielkoskalowe projekcje obraz moze by¢ statyczny lub dy-
namiczny. Skala oddzialtywania zalezy od wielkosci obiektu, w wiekszosci
wchodzi w interakcje z aranzacja wystawy i przestrzenig eksponowania.

3. Multimedia w zastepstwie stanowig reprezentacj¢ eksponatu w sytuacjach,
kiedy jest niemozliwe jego eksponowanie w sposéb fizyczny ze wzgledu na
wielko$¢ lub gdy jest on niematerialny; jest to np. idea, technologia. Do tej
kategorii moga by¢ zaliczone tresci o ogdlnym charakterze; zauwazalna jest
w przypadku stoisk targowych dodatkowa podkategoria informowania, np.
o0 wystawcy, czyli de facto to firma jest eksponatem. Skala tego rodzaju
przekazu jest zalezna od przyjetej strategii, specyfiki targow.

4. Element krystalizujacy w przypadku stoisk targowych to czesto ekran, ktory
stuzy do przedstawiania prezentacji, szkolen, paneli dyskusyjnych, czgsto
stanowi element wiazacy przestrzennie i merytorycznie. Nalezy do najwigk-
szych skali oddziatywania w przestrzeni wystawy i miejsca eksponowania.

5. Spektakl przestrzeni — wymienione powyzej stany to dziatania punktowe
w przestrzeni wystawy lub takie relacje, gdzie wyznaczona jest granica po-
miedzy projekcja a wystawg. Zespot dziatan, jakie tworza ,,spektakl prze-
strzeni”, zabiera widza do wnetrza, otacza go; to dziatania w skali globalnej,
czyli odbierane przez wszystkich uczestnikéw w tym samym momencie.
Eksponat moze by¢ czescia tego spektaklu, a cate dziatanie nie moze by¢
w zamian eksponatu.

6. Multimedia architektury to rodzaj uzycia wspotczesnych multimediow, ktore
buduja forme stoiska w sposob fizyczny, jednoczesnie dodaja do nich
zmienno$ci przez emitowany obraz. Realizowane jest to przez ekrany lub
mapping na powierzchniach bryt.

Wymienione powyzej formy syntetyzuja glowne sposoby uzytkowania
multimediow w przestrzeniach ekspozycyjnych bez podzialu na rodzaje ekspo-
zycji; dziatania te sg projektowane specjalnie pod katem ksztattowania archi-
tektury wystaw i relacji z eksponatem.

1.3. Relacja przestrzeni stoiska targowego
I prezentacji eksponatéw

Stoiska targowe projektowane sg dla zréznicowanych klientow. Nalezy braé
pod uwage charakter prezentowanej oferty, sposob prezentacji, potrzeby wystawcy
i zwiedzajacych w celu stworzenia najbardziej dogodnego $rodowiska do transferu
informacji oraz budowania relacji. Badania trendow i rozwiazan architektury stoisk
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sg w duzej mierze utrudnione przez ich intensywny i krotkotrwaty okres ekspozy-
cji. W celu wykorzystania do badan szerokiego spektrum przypadkow przeanali-
zowane zostaly przyktady stoisk publikowane przez wydawnictwo Frame w cy-
klicznym albumie Grand Stand Design for Trade Fair Stand (t. 3-6) ukazujacym
si¢ systematycznie od 2003 roku. Publikacja ta stanowi przeglad zrealizowanych
stoisk, ktore odniosty sukces pod wzgledem architektonicznym i marketingowym
na bardzo réznych wydarzeniach targowych w réznych lokalizacjach geograficz-
nych; ich wyboru dokonuje grono specjalistow. Przegladowi poddano 377 stoisk
o zroznicowanej wielko$ci zrealizowanych w latach 2008-2017. W szczegolowym
badaniu stoiska pogrupowano pod wzgledem wielkosci na pig¢ grup: stoiska
typu M (0-100 m?), L (101-250 m?), XL (251-750 m?), XXL (751-1500 m?) oraz
XXXL (ponad 1501 m?). Stanowiska sg zréznicowane nie tylko pod wzgledem
wielko$ci, ale rowniez pod wzgledem tematyki ekspozycji i technologii wykona-
nia. Teza robocza, jaka w badaniach postawiono, brzmiata: rozwigzania multime-
dialne dominuja na wspdtczesnych ekspozycjach targowych, towarzysza ekspozy-
cji oraz odgrywajg istotng role w ksztaltowaniu stoisk targowych, a ich udziat
w ekspozycji przewyzsza rolg fizycznych produktow.

Zebrane informacje dotyczyly ztozono$ci funkcjonalnej. W Kryterium brane by-
ty pod uwage funkcje stoiska, ale rowniez ztozonos¢ ekspozycji, np. jej dzielenie
tematyczne, co w efekcie wplywato na podzialy przestrzenne. W tym typie wyr6z-
niono trzy rodzaje dostgpnosci wizualnej: stoiska otwarte — kompozycja jest otwar-
ta na zwiedzajgcego, np. ekspozycja jest widoczna z przejs¢ targowych i dostgpna
dla kazdego zwiedzajacego; pototwarte — kompozycja bardziej nakierowana jest do
wnetrza, ekspozycja jest widoczna, ale zeby ja zwiedzié, nalezy wejs¢ do wnetrza
stoiska; zamkniete, gdzie jest wyrazna granica pomiedzy stoiskiem a otoczeniem,
konieczne jest wejscie do wnetrza, zeby zapoznac si¢ z wystawa, ekspozycja nie
jest widoczna z zewnatrz.

Analizowane stoiska nalezg do wyrdzniajacych sie realizacji pod wzgledem
koncepcji marketingowych i wizualnych. W analizie dokonano podzialu na trzy
rodzaje stoisk w celu wyrdznienia stopnia zaawansowania formy oraz wyrdznienia
tych, ktore poszukiwaty nowatorskich rozwiagzan, np. happeningu przestrzennego.

Wymienione trzy zagadnienia dotyczyty ksztattowania przestrzeni w przypadku
ekspozycji i eksponatu. Stoiska podzielono na produktowe, informacyjne i z domi-
nujaca rola przestrzeni relacji. Kolejnym poruszonym zagadnieniem byta odpo-
wiedz, w jakim miejscu wystawy zostaly zlokalizowane rozwigzania multimedial-
ne, czy byly w linii frontowej, czy we wnetrzu stoiska. Okazato si¢, ze wyniki po-
winny si¢ pokrywac ze sposobem komponowania, a tak nie jest. Stoisko o kompo-
zycji otwartej moze mie¢ ekspozycje w glebi lub wewnatrz stoiska. Ostatnim bada-
nym aspektem byta liczba eksponatow — czy sg to np. pojedyncze eksponaty
w odniesieniu do przestrzeni stoiska. Zagadnienie zostato uporzadkowane wedtug
trzech stopni intensywnosci.

Kolejnym blokiem zainteresowan byly rozwigzania multimedialne, rodzaj funk-
cji, jakie spetniajg na stoiskach, i ich intensywnosci w zastosowaniach. Wyr6znio-
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no: $wiatto — ponadstandardowe oswietlenie, funkcja informacyjno-opisowa o eks-
ponacie, aktywne tlo, rozwigzania w zastgpstwie fizycznego obiektu. Osobno zo-
staly ujete multimedia dedykowane ogdlnym informacjom — w kompozycji stoiska
niezalezne od eksponatéw i w wiekszosci nienalezace do przestrzeni eksponowa-
nia. Ponadto wyr6znion0 rozwiagzania krystalizujace, rozwigzania nazwane spekta-
klem przestrzeni i multimedia architektury.

Z przegladu wynika, ze zdecydowana wigkszo$¢ to ekspozycje produktowe
(76%), a 15% postugiwato si¢ multimediami w zastepstwie produktu. Pojedyncze
eksponaty byly prezentowane na 23% stoisk, 41% bylo w kategorii posredniej,
czyli intensywno$¢ wystepowania w stosunku do przestrzeni byta wyrazna, przeta-
dowane eksponatami bylo tylko 16% stoisk. Otwartych stoisk bylo 47%, ale eks-
pozycji w linii frontowej 43%.

1.4. Udzial rozwiazan multimedialnych na stoiskach targowych

Sposrdod zidentyfikowanych rozwigzan multimediow na stoiskach zdecydowa-
nie najczgsciej dominuje funkcja prezentacji ogdlnych, niezwigzanych z ekspona-
tem, ksztaltuje si¢ ona na poziomie blisko 40%. Dedykowane poszczegdlnym pro-
duktom w ich bezpo$rednim otoczeniu byly urzadzenia na 20% stoisk. Dane dla
wszystkich stoisk wskazuja, ze medium pozyskania uwagi klienta to gtéwnie pro-
dukt i aranzacja stoiska. Rozbudowany pomyst na stoisko wskazato 60% przykta-
dow, ale multimedialne rozwiazania wystepowaty nielicznie, w bilansie ogdlnym
multimedia w zakresie krystalizujagcym to 10,6% stoisk, ,,spektakl przestrzeni” —
7% oraz ,multimedia architektury” — 5%. Relacje si¢ zmieniaja wyraznie, kiedy
dane zostaly uszeregowane wedhug wielkosci stoisk; na stoiskach do 750 m? zau-
wazalne bylo tylko uzycie rozwigzan dla prezentacji ogélnych i to one dominowa-
ly, uzupehiaty je funkcje dedykowane bezposrednio produktom, a w mniejszym
stopniu uzycia w zastgpstwie eksponatu. Duzy wzrost nastapit w dwadch kolejnych
przedziatach wielko$ci powierzchni we wszystkich rodzajach. Na stoiskach do
i ponad 1500 m? cze$ciej uzywane byly rozwigzania multimedialne, wystepowaty
przypadki uzycia na stoisku wielu rozwigzan jednoczesnie. Stoiska te mimo to
utrzymywaty si¢ w grupie stoisk o znaczgcym udziale eksponatow w prezentacji.

Konkluzja tego badawczego przegladu jest taka, ze nie znajduje potwierdzenia
teza o powszechnos$ci stosowania rozwigzan multimedialnych. Nadal priorytetowa
role odgrywa produkt i jako$¢ jego otoczenia. Zdecydowany udziat wsrod przeba-
danych stoisk to przyktady, gdzie rozwigzania multimedialne stosowane byly na
polowie stoisk. Ich obecnos$¢ jest zauwazalna, ale ma charakter wspomagajacy —
uzupehiajacy.
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2. TARGI W WIRTUALNEJ PRZESTRZENI

2.1. Obrazowanie architektury na wirtualnych targach

Wyjatkowa sytuacja zwigzana z pandemig w roku 2020 doprowadzita do prawie
calkowitego zawieszenia ekspozycji targowych. W ich miejsce pojawity si¢ inicja-
tywy targow wirtualnych. Proby przeniesienia do sieci prezentacji i spotkania
zwiedzajacych oraz wystawcow podejmowano juz wezesniej. Podkreslane sg moz-
liwosci dotarcia do uczestnikow ekspozycji, widzow 1 wystawcow, ktorzy z powo-
dow ekonomicznych lub dystansu rezygnujg z udziatu w nich. Targi wirtualne mo-
ga by¢ inng platformg budowania relacji marketingu targowego [Geigenmiiller
2010]. Marcin Gebarowski w swojej analizie podkresla istotne rdznice pomiedzy
targami realnymi a wirtualnymi, uwaza, ze tradycyjne spotkania utrzymaja prze-
wage [2018]. Pandemiczne obostrzenia zdecydowanie przyspieszyty popularyzacje
tego rozwigzania. Moze to wptyna¢ na postrzeganie tej formy prezentacji. Inten-
sywny rozwoj silnikow renderujacych, ich popularyzacja dzigki rozwojowi gier
komputerowych wydatnie zwigkszyly mozliwosci technologii rozszerzonej rze-
czywistosci (VR) i dzigki temu stata sie ona dostepniejsza dla potencjalnych uzyt-
kownikow [Deac i in. 2018; Remolar i in. 2010].

Czy w wirtualnych targach jest miejsce dla architektury? W aspekcie fizycznym
nie, ale w aspekcie reprezentacji przestrzeni okazuje si¢, ze tak. Pomyst na takie
spotkanie w sieci mozna z punktu widzenia nawigacji podzieli¢ na dwa rodzaje:
wirtualne spotkanie organizowane przez dobrze zorganizowang grafike 0 schema-
cie dziatania, jak strona internetowa, i te, ktore do nawigacji wykorzystujg symula-
cje przestrzeni targowej. Dzialajace na tej zasadzie platformy proponujg uczestni-
kom odwiedzanie holu wejsciowego, gdzie mozna pozyska¢ odpowiednie informa-
cje 1 zosta¢ przekierowanym do lady informacyjnej, sali audytoryjnej, hali wysta-
wowe] oraz przestrzeni nawigzywania kontaktow. W wigkszosci przyktadow plat-
form miejsca te przedstawione sa jako reprezentacje wne¢trz w formie statycznej
lub np. panoramy 360°, a odpowiednie zrodta informacji — linki do informacji — sa
wkomponowane w te wnetrza.

Grafika i jako$¢ symulacji miejsca sg uproszczone. Zaleznie od zaawansowania
platformy zwiedzajacy jest zapraszany do wirtualnego spaceru lub zostaje przekie-
rowany bezposrednio do kolejnego zasobu. To, co jest najistotniejsze, to whasnie
to, ze architektura w reprezentacji cyfrowej niezaleznie od jej jako$ci organizuje,
nadaje hierarchi¢ i pozwala intuicyjnie porusza¢ si¢ na wirtualnych targach. W tej
formule odbyly si¢ spotkania targowe, np. targi edukacyjne oraz sympozja i konfe-
rencje.
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Tab. 1. Porownanie platform przyktadowych targdéw wirtualnych
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Hala targowa to miejsce, gdzie réwniez na targach wirtualnych prezentowane sg

stoiska wystawcow z ich oferta, ponownie i tu podejmowane sg proby oddania
klimatu realnych targow. Wyr6zni¢ nalezy trzy typy wyboru stoisk, jakie mozna
odwiedzi¢:

1.

Stoiska przesuwane sg w uktadzie elewacyjnym, po kolei w sposob ciagly,
naci$ni¢cie na wybrane stoisko inicjuje przejscie na obraz prezentacji stanowi-
ska wystawcy.

Wirtualna hala ukazuje si¢ w widoku z gory lub w formie perspektywy kurty-
nowej. Wszystkie stoiska widoczne sag w tym samym momencie. Wyboru doko-
nuje si¢ przez nacisnigcie wybranego stanowiska, na tym etapie w wigkszosci
badanych platform stoiska reprezentowane sa przez formy uproszczone i dopie-
ro wybor inicjuje wyswietlenie docelowej propozycji firmy. Taki rodzaj ograni-
cza pierwsze wrazenie prezentacji, jakie mamy na realnych targach.

Wirtualny spacer polega na tym, ze zwiedzajac, przesuwamy si¢ migdzy stoi-
skami i rownocze$nie widzimy inne stoiska. Przyci$nigcie oznaczonych miejsc
wywoluje przygotowane prezentacje.
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Uproszczenia i stosowanie rozwigzan przez nawigacje na ptaskim obrazie wiazg si¢
z ograniczeniami obliczeniowymi, na przyklad organizatorzy kongresu BIO-Koreal
w informacjach dla potencjalnych wystawcow dali mozliwo$¢ stworzenia indywidual-
nej koncepcji stanowiska, ograniczeniem byto jedynie 10 tysiecy poligonow, jakie
mogly by¢ uzyte do budowy cyfrowego modelu [Bio-Korea 2020].

Z omdowionych przyktadow najbardziej zaawansowany sposob nawigacji w stre-
fie ekspozycji przedstawili tworcy platformy V-EX Virtual (www.v-ex.com).
W ich koncepcji poruszania si¢ po przestrzeni pawilonu targowego mozna wybrac
trzy mozliwosci: pierwsza nawigacj¢ w widoku z goéry na hale wypetiona zr6zni-
cowanymi pod wzgledem formy i wielkosci stoiskami — najazd kursorem aktywi-
zuje informacj¢ o wystawcy i link do jego strony lub wirtualnego stoiska; druga
metoda to schematyczny plan hali, na ktérym jak z listy wystawcoéw wybiera si¢
konkretnego, ktorego stoisko chce si¢ zwiedzi¢; trzecia to wirtualny spacer alejka-
mi targowymi, stanowiska prezentowane sg jako prostopadto$ciany z zamieszczong
wizualizacja, a aktywizacja odpowiedniego przycisku taczy ze szczegotowo przy-
gotowanym stoiskiem, w takim momencie zwiedzajacy widzi tylko to stanowisko;
zeby przej$¢ do nastgpnego, musi powroci¢ do wirtualnej hali. Dla odwzorowania
realnosci warunkéw targowych proponowane sa rézne wnetrza hal targowych,
stoiska tez maja zroznicowane lokalizacje, ksztalty dziatek: wyspy, stoiska narozne
i szeregowe.

2.2. Prezentacje eksponatow na ekspozycjach wirtualnych targow

Dla prowadzonych badan nad relacja pomiedzy obiektem eksponowania a prze-
strzenig ekspozycji w rozwijajacym medium istotny jest aspekt eksponowania oraz
to, czy zachodzi w przypadku takich prezentacji taka zalezno$¢.

W propozycjach targow wirtualnych opartych na prezentacji przez reprezentacje
przestrzeni w wigkszosci wystawcy maja skorzystaé z bibliotek stoisk zaproponowa-
nych przez organizatora, moga rowniez sami stworzy¢ wilasne. Stoisko jest potrzebne
do osadzenia materiatéw informacyjnych, stosuje si¢ tu najczesciej reprezentacje
urzadzen multimedialnych. Monitory, ekrany, Sciany ekranow stuzg przekierowaniu
do opisu eksponatu, zdecydowanie urzadzenia multimedialne sg uzyte w zastgpstwie

1 Bio-Korea Convention odbyt si¢ W maju 2020 roku w formie targéw wirtualnych.
Mimo przeniesienia do sieci spotkanie odbywato si¢ w tradycyjnym patacu kongresowym
(tylko w jego cyfrowej reprezentacji), a firmy mialy swoje stoiska; w sali audytoryjnej
odbyty si¢ wyktady, panele; uczestnicy porozumiewali si¢ ze soba za pomoca chatow pry-
watnych i1 publicznych. Zorganizowano podczas targow pawilon tematyczny COVID
w formie wirtualnej wystawy. Niezwykle jest to, ze spotkanie miato bardzo wysoka ogla-
dalno$¢, uczestniczyto w nim 40 000 uczestnikow z 52 krajow; odzewy i zainteresowanie
po zakonczeniu spowodowaty ponowne otwarcie zasobow cyfrowych catego wirtualnego
wydarzenia [Tek Deeps 2020].
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eksponatu. Forma stoisk i ich cyfrowe srodowiska odgrywaja wazng role. W prostej
formie stoisko to wizualizacja architektury wystawienniczej, a zwiedzajacy nawiguje
po obrazie. Kolejny stopien zaawansowania to film ze spaceru po stoisku, nastgpny
to panorama 360° oraz wirtualna architektura, gdzie zwiedzajacy ma zdecydowanie
najwigksza mozliwos¢ eksploracji przestrzeni stanowiska.

Tworcy obecnych koncepcji prezentacji wystawienniczej starajg si¢ odtworzy¢
realne stoiska, wida¢ strefowanie funkcji, klasyczne sposoby umieszczania logoty-
pow, wprowadza si¢ rowniez miejsca w realnych stoiskach do prowadzenia rozméw,
jak stoty z krzestami, elementy roslinne i postaci ludzkie. Przewaza aranzowanie
informacji we frontowe;j strefie. Czgsto uzywane sa graficzne lub plaskie reprezenta-
cje eksponatow, ktoére moga przekierowaé zwiedzajacego na szczegdtowe formy
prezentacji, takie jak film, panorama 360° lub VR. W najbardziej zaawansowanej
prezentacji, np. V-EX Virtual Exhibition (www.v-ex.com), go$¢ stoiska moze
przejs$¢ do fragmentu z wystawa, tam eksponaty w formie modeli 3D sg zaaranzowa-
ne na ekspozycji i moze ogladac je w trojwymiarowej reprezentacji. Dbato$¢ o detale
i odwzorowanie sg tu na wysokim poziomie.

Doswiadczenia z przygotowaniem modelu obrotowego pozycjonera spawalnicze-
go firmy Jucat [Kapela i in. 2020] dla targowej prezentacji w formie wirtualnej rze-
czywistosci wskazujg na istotny aspekt. Modele do zaawansowanej prezentacji wy-
magajg uproszczen, z drugiej strony liczba detali stanowi o oddaniu realnosci pro-
duktu. Autorzy, dzielgc si¢ swoimi doswiadczeniami, wskazali, ze eksponat do tego
typu prezentacji wymaga uproszczen, konieczne bywa modelowanie obiektu specjal-
nie do takiego uzytku, ma to zwigzek z renderowaniem w czasie rzeczywistym. Przy
obecnych technologiach moze to wptyna¢ na ograniczanie liczby produktow na stoi-
skach lub ich przedstawianie w formie odwotan do prezentacji zewngtrznych.

Na wigkszosci wirtualnych stoisk produkt jest pokazywany przyktadowo, a jego
aranzacja nie jest zwigzana z fizycznymi wiasno$ciami; tylko w najbardziej zaawan-
sowanej formie mozna moéwié o ekspozycji i relacji obiektu z przestrzenig ekspono-
wania. Architektura stoiska stuzy jako powierzchnia do umieszczania odwotan, istot-
ne staje si¢ intuicyjne docieranie do tych informacji, tym mozna ttumaczy¢ przesu-
nigcie aktywnosci we frontowa strefe stoiska.

2.3. Stoiska realne — stoiska na wirtualnych targach

Zjawisko targow wirtualnych wymaga dalszej obserwacji dotyczacej tego, W ja-
kim kierunku podazy. Stosowanie odwzorowan realnych miejsc nie jest konieczne,
popularno$¢ moga zdoby¢ spotkania w innej formule reprezentacyjnej. Z drugiej
strony grafika przestrzeni wprowadza intuicyjng hierarchizacjg.

Obecna formuta opiera si¢ na uproszczonej estetyce, ktora moze nie odpowiadac
firmom o wysokich aspiracjach identyfikacyjnych. Z drugiej strony dazenie do real-
nego odwzorowania targéw realnych w tym momencie nie eksploruje rozwigzan
bardziej abstrakcyjnych, bo dlaczego stoisko wirtualne ma mie¢ $ciany, dlaczego
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wisza na nich plansze, a monitory stoja na statywach lub blatach? Przeciez w tej
przestrzeni nie ma grawitacji, w tych stoiskach mozna marzy¢, jak Charles i Ray
Eamsowie spuszczajacy konferansjera z sufitu. Stoisko w §wiecie cyfrowym moze
otoczy¢ zwiedzajacego, mozne by¢ miejscem wystawienniczych zdarzen niemozli-
wych, jak np. statek podwodny zawieszony w jego centrum, ktory na realnych tar-
gach jest prezentowany przez pickne makiety, a tu bytloby mozna do niego cyfrowo
wejse.

Ograniczeniem sg technologia i wymogi specjalnego opracowania kazdego eks-
ponatu, stworzenia logiki i spdjnos$ci pomigdzy sktadowymi prezentacji. Przygoto-
wanie takich materiatéw wymaga rozwoju nowych specjalnosci, czasu oraz zaawan-
sowanych technologii.

Tab. 2.

Porownanie stoisk na targach realnych i wirtualnych

Stoisko na targach realnych

Stoisko
na targach wirtualnych

Koszty po stronie
organizatora

Udostepnienie przestrzeni w hali

Udostepnienie przestrzeni
cyfrowej

Logistyka i koszty
przygotowania

Wymaga przygotowania projek-
tu, opracowania dokumentacji
technicznej, optaty z kosztami
realizacji, logistyki i ubezpie-
czenia eksponatow. Opracowa-
nie materiatéw informacyjnych,
logistyki i zakwaterowania dla
personelu stoiska.

Koszty mediow: $mieci, prad,
acza cyfrowe.

Przy powtdrzeniach stoisk tylko
czg$¢ kosztow jest ograniczona,

pozostaja logistyka, magazyno-

wanie, koszty montazu i demon-
tazu.

Wymaga czasochtonnego
opracowania cyfrowej repre-
zentacji eksponatow i formy
prezentacji.

Istotna jest tu czestotliwo$é
zmiany oferty eksponatow,

jesli kolekcja zmienia si¢ co
roku lub co sezon, wymaga
ponownego opracowania.

Powtérzenie calego stoiska
lub jego zawartosci prezen-
tacyjnej moze wymagac
tylko dostosowania materiatu
do wymagan réznych plat-
form.

Percepcja eksponatu

Zaleznie od skali, na stoisku
realnym zwiedzajacy ma peiny
dostep do fizycznego obiektu,
moze go nawet testowac.

Wigksze eksponaty sa reprezen-
towane przez model lub cyfrowe
prezentacje.

Ma kontakt tylko z cyfrowa
reprezentacja w jej zaawan-
sowanych formach, jak VR,
moze korzysta¢ z symulacji
dziatania w r6znych warun-
kach.
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Kontakt z ludZmi

Bezposredni, miejsce i forma
spotkania moga by¢ dostosowa-
ne do charakteru rozmowy, jej
czasu i wymagan protokolar-
nych. Wymaga obecnosci

W migjscu targdéw reprezentan-
tow firmy.

Mozliwo$¢ spontanicznych,
przypadkowych kontaktow.

Podstawowa forma rozmowy
to chat prywatny lub pu-
bliczny.

Zaawansowane to wideokon-
ferencja.

Uczestnicy targéw moga by¢
w dowolnym miejscu na
Swiecie.

Efektywnos¢
i monitoring

Monitorowanie nawigzanych
kontaktow wymaga specjalnych
procedur zbierania danych

Platformy oferuja zapis od-
wiedzin, zbieranie danych
o satysfakcji zwiedzajacych.

o zwiedzajacych.

Przeglad blisko dziesigciu lat do§wiadczen wystawienniczych wykazat prioryte-
towa role eksponatu, kontakty odbiorcy z nimi; dodatkowe mozliwosci, jakie daja
np. multimedia, sg uzywane do wsparcia tych relacji, a w sytuacjach przymusowych
do zastgpienia ich.

Pandemia wstrzymata wydarzenia targowe, ale potrzeba miejsc do przekazywania
1 pozyskiwania wiedzy pozostata. W to miejsce probujg wejs¢ targi i konferencje
wirtualne. Staje si¢ to mozliwe wraz z rozwojem technologii cyfrowych. Za istotny
nalezy odnotowac precedens ponownego otwarcia zasobow konferencji BIO-Korea
ze wzgledu na zainteresowanie. Istotny jest tu brak barier, jakie stanowitaby podr6z
do Korei.

Czy targi wirtualne zastgpig targi realne? To pokaze przyszto$¢. Moze na to
wplynaé wiarygodno$¢ transferu informacji. Kontakt bezposredni z realnym przed-
miotem powoduje weryfikacje danych, w przypadku cyfrowej prezentacji to transfer
jednokierunkowy, tylko od strony wystawcy, a weryfikacja jest ograniczona.

W atrakcyjnosci prezentacji duzy udzial moze mie¢ cyfrowa architektura i nie na-
lezy wykluczy¢ sytuacji, ze stoisko realne bedzie réwniez funkcjonowaé w $wiecie
wirtualnym.
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NEW CHALLENGES FOR VIRTUAL FAIR.
MULTIMEDIA IN EXHIBITION ARCHITECTURE

Summary

The article is the continuation of the research on the relationship between the exhibition
objects and the exhibition space. In the first part, various multimedia solutions used for
exhibitions are defined, regardless of the specific nature of different types of exhibitions. In
the second part, the article focuses on the solutions used for trade fair and describes them in
detail. The role of multimedia, especially now that trade fairs are being cancelled due to
COVID-19, begins to play a new important role. New forms of exhibition are introduced,
including virtual fairs, where the architecture of the stands and their equipment, in particu-
lar multimedia tools, are used to navigate and direct the visitors to exhibition details of
a given exhibitor. The research compares the current good design practices with the pat-
terns adopted for virtual fairs.

Keywords: exposition, multimedia, fair stands, virtual fair
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