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Eksponat lub temat ekspozycji sa podmiotami projektu w wystawiennictwie, a ich
wplyw na decyzje projektowe jest kluczowy — zalezy od nich sposob ksztattowania prze-
strzeni ekspozycji, forma i koncepcja przeprowadzenia widza przez wystawe. Wymaga to
od projektanta zapoznania si¢ z prezentowanym zagadnieniem, a przy duzych przeglado-
wych ekspozycjach, np. historycznych, konieczne sg gruntowne analizy tematu.

Zajgcia z projektowania wystawienniczego sa prowadzone na Wydziale Architektury
Politechniki Poznanskiej od 2012 r. Studenci projektuja na nich przestrzen wystawienniczo-
-promocyjna. Temat ekspozycji jest losowany na pierwszych zajeciach, sposrdd trzech grup
tematycznych. W trakcie pracy nad projektem wymagane jest przeanalizowanie cech fi-
zycznych i merytorycznych eksponowanego przedmiotu lub zagadnienia. W poroéwnaniu do
weczesniej wykonywanych projektow studenci analizuja nie tylko lokalizacje i funkcje, ale
siggajg do wiedzy z obszaru kultury, historii czy marketingu. Studenci majg petng dowol-
no$¢ w interpretowaniu tresci i przestrzeni wystawy.

Przedstawione w artykule badanie ma na celu odpowiedz na pytanie: czy grupa tema-
tyczna wptywa na osiagnicte efekty projektowe, kreatywnos$é i innowacyjnos¢ w podejsciu?
Osiggane cele dydaktyczne w zakresie projektowania wystaw sa identyczne niezaleznie od
tematu i grupy tematycznej. Badaniu podlegaty prace studenckie poddane ocenie specjali-
stow projektantdow oraz ankieta przeprowadzona wsrdd studentdéw, a jej celem byta ocena
wyjéciowa znajomosci tematu. Efektem badan ma by¢ weryfikacja przyjetych zatozen, ze
wlaczanie w proces projektowy analizy przedmiotu ekspozycji poprzez np. odwotlanie si¢
do nauk humanistycznych wplywa na osiagnigte efekty i otwiera na interdyscyplinarne
poszukiwania.

Stowa kluczowe: wystawiennictwo, efekty projektowe, analiza tematu
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1. CHARAKTERYSTYKA ANALIZ W PROJEKTOWANIU
WYSTAWIENNICZYM

1.1. Teza

Proces projektowy wymaga od tworcy doglebnej analizy wielu réznorodnych
aspektow: zrozumienia srodowiska, w jakim projektuje, potrzeb uzytkownika, zdefi-
niowania problemow i szans. Wystawiennictwo nie rozni si¢ pod tym wzgledem,
wymaga zapoznania si¢ z miejscem, technologia, ale najistotniejsze jest zrozumienie
tematu, przyczyny i celu wystawienia konkretnych przedmiotéw, opowiedzenia
1 wytlumaczenia okreslonej historii. Zapoznanie si¢ z zagadnieniem utatwia projek-
tantom odpowiedni dobor srodkéw wyrazu potrzebnych do przetozenia tego na prze-
strzen 1 sposob eksponowania. Proces ten wychodzi czegsto poza zakres typowych
analiz 1 siega do zagadnien np. marketingu, kultury, historii, nowoczesnych techno-
logii, wspdtczesnych probleméw spotecznych, srodowiskowych i wielu innych. Wy-
konywane ¢wiczenia z wystawiennictwa W szdstym semestrze staja si¢ okazjg dla
studentow do siggnigcia po informacje i inspiracj¢ do réznych zrodel, dzigki czemu
w proces projektowy sg wlaczane elementy np. przedmiotéw humanistycznych. Wie-
loletnie doswiadczenie prowadzenia zajg¢ projektowych z wystawiennictwa pozwala
postawi¢ zatozenia, iz:

1. Odwotanie si¢ do dotad niewykorzystywanych zrédel analiz i informacji
wplywa na kreatywno$¢ oraz inspiruje w realizowanych projektach studenckich.
Zaleznosc¢ ta moze by¢ zwigzana z opracowywanym zagadnieniem.

Temat ¢wiczenia moze si¢ sta¢ sposobem na integrowanie zagadnien projekto-
wych, w tym technicznych, z przedmiotami humanistycznymi.

Niezaleznie od tematu, jaki opracowuja studenci, osiaggane s3 cele dydaktyczne
na porownywalnym poziomie.

1.2. Dyskusja

Metoda design thinking, wspoétczesnie wykorzystywana w roznych dziedzinach,
stanowi rowniez znakomite narzedzie w projektowaniu architektonicznym. Jej ele-
mentem jest laczenie zbierania informacji, analizowania z réznych perspektyw i ten
proces stanowi podstawe podejmowanych decyzji projektowych. W odréznieniu od
tradycyjnej metody pracy tworcy opierajacej si¢ na jego autorskich do§wiadczeniach
stawia na empati¢ poznawcza [Curedeale 2013]. Badania w procesie projektowym
nie sg statycznym sposobem zbierania informacji, ale rowniez spogladaniem na nie
z roznych perspektyw [Ingle 2012]. Wystawiennictwo to zréznicowane rodzaje pro-
jektowania, dostosowane do potrzeb i celow, czy jest to np. ekspozycja muzealna
czy komercyjna [Berton, Schwartz Frey 2012]. Niezaleznie od przeznaczenia ekspo-
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zycji caly proces projektowania zaczyna si¢ od jej zawartos$ci i wymusza na projek-
tancie wniknigcie w jego przestanie i znaczenie. ROwnie istotne jest jasne zdefinio-
wanie, kto wystawa opowiada odbiorcy, z jakiej perspektywy przedstawiony jest
temat [Kossmann, de Jong 2010]. Wystawa to opowiadanie przetransponowane na
przestrzen w odpowiedni sposob. Ta translacja wymaga odwotan do wiedzy z roz-
nych dziedzin zwigzanych z prezentowanym zagadnieniem, z ré6znych perspektyw.
Etap badawczy i poznawczy prezentowanego zagadnienia staje si¢ integralnym ele-
mentem procesu projektowego. Réznorodnos¢ tematow i celow eksponowania roz-
szerza zdecydowanie obszary, z jakich informacje mogg by¢ czerpane. W obecnej
edukacji architektonicznej pierwszego stopnia oprocz przedmiotow projektowych
A.1 1 kontentu projektowego B.1 jest grupa przedmiotéw uzupetniajacych, gdzie
poza lektoratami z jezykow obcych wchodzg w sktad przedmioty obieralne ze spek-
trum przedmiotow, np. humanistycznych [MNiSW: 4].

Cwiczenie wystawiennicze moze byé jednym z tych, ktore aczy formalnie roz-
dzielone grupy zajec¢ oraz moze inicjowac zainteresowanie studentow do ponadpro-
gramowych studiow.

2. BADANIE ZALEZNOSCI POMIEDZY TEMATEM ZADANIA
PROJEKTOWEGO A OSIAGNIECIAMI STUDENTOW

2.1. Wprowadzenie do badan

Zajecia z projektowania wystawienniczego sg prowadzone na Wydziale Architek-
tury Politechniki Poznanskiej od 2012 r. W ich ramach studenci wykonuja niewielki
projekt przestrzeni wystawienniczo-promocyjnej. Prowadzony jest on w trybie
dwoch jednostek co dwa tygodnie, a to wymaga dobrego planowania procesu projek-
towego, w tym np. decyzji o wyborze tematu, dlatego studenci losuja zagadnienie,
jakie opracowuja, maja jednak dowolno$é¢ w jego interpretacji. Cwiczenie to projekt
ekspozycji o powierzchni od 36 do 50 m? zlokalizowanej w przestrzeni publicznej
bez wyraznego wskazania miejsca — w zatozeniu stoisko moze by¢ prezentowane
w roznych lokalizacjach. Celem ¢wiczenia jest stworzenie przestrzeni, w ktorej
zwiedzajacy majg szans¢ zapoznaé si¢ z prezentowanym zagadnieniem, a jako$¢
wizualna utatwi zrozumienie przekazu. W poréwnaniu do projektow wykonywanych
na innych przedmiotach studenci analizuja elementy dodatkowe, takie jak: funkcje
prezentacyjna, cechy fizyczne obiektu, jego przeznaczenie, kontekst uzytkowania lub
istote prezentowanego zagadnienia. Wymaga to siggnig¢cia do wiedzy z obszaru np.
kulturoznawstwa ekonomii, marketingu. Zakres koncowego projektu jest taki sam
niezaleznie od grupy tematycznej, wymaga opracowania rzutow, elewacji, ktadoéw
oraz zaprezentowania koncepcji trojwymiarowo, w perspektywie, w tym jedno z ujec
musi zosta¢ pokazane w przyktadowej lokalizacji. Caly proces analiz i proces projek-
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towy jest wspierany przez dydaktykow. Losowy wybor tematu niesie za soba ryzyko
rozczarowania i zniech¢cenia do przedmiotu, dlatego mozliwe jest w szczegdlnych
przypadkach ponowne jego losowanie. Do$wiadczenie wskazuje, ze w kazdym rocz-
niku znajdujg si¢ studenci, dla ktory temat projektu jest catkowicie nowy — odkrywa-
ja go na potrzeby projektu, ale nie tylko.

2.2. Opis badan

Tematy ¢wiczenia byty wprowadzane sukcesywnie jako interesujace, roznorodne
zagadnienia. Zatozeniem tego postgpowania bylo, aby w grupie dziekanskiej nie
pojawialy si¢ te same zagadnienia w celu uniknigcia nasladowania, oraz aby grupa
zbierala rozne do$wiadczenia jako sposob dodatkowej edukacji. Obserwacje pracy
studentow i ich osiagnig¢ przyniosty pierwsze wnioski, iz wiele prac jest popartych
solidnym rozeznaniem zagadnienia i owocowato to intersujgcymi postgpami w pracy
projektowej. Ta konkluzja przyczynita si¢ do postawienia pytania: ktére z tematow
sktaniaja studentdow do zawansowanych poszukiwan i czy efekty projektowe maja
zwiazek z tematem? Opracowywane do tego momentu badan zagadnienia zostaly
podzielone na trzy grupy pod katem rozgraniczenia miedzy fizyczna reprezentacja
obiektu eksponowania a zagadnieniem bardziej ulotnym, abstrakcyjnym.

Grupa pierwsza to konkretny fizycznie obiekt ekspozycji, np. wieczne piora, ka-
mery sportowe, nowe urzadzenie, naczynia kuchenne, rowery sktadane, kaski rowe-
rowe i ochraniacze, okulary przeciwstoneczne, ekspozycja nowoczesnych krzeset,
telefon / tablet, stoisko promujace oprogramowanie dla architektow, wydawnictwo
architektoniczne, ekspozycja produktow spozywczych, np. czekolada, kawa. Stu-
denci majg mozliwo$¢ doprecyzowania, jaki to jest obiekt, moga réwniez zinterpre-
towac kontekst jego wystawienia, ale wymaga to zapoznania si¢ z cechami fizycz-
nymi eksponatu, jak roéwniez potrzebami, zainteresowaniami uzytkownika oraz
potencjalnego wystawcy, cechami marki, jej historia, a takze problemami spotecz-
nymi lub ekologicznymi.

Grupa druga to tematy odwolujace si¢ do 0sob, instytucji, wydarzen: cechg cha-
rakterystyczng tej grupy jest tatwe zdefiniowanie przedmiotu badz podmiotu eks-
ponowania. Studenci mogg zapozna¢ si¢ z tworczoscig 0sob, misjg instytucji lub
charakterystyka wydarzenia, w tym z identyfikacja wizualng, miejscem, celami
dzialania, maja dowolno§¢ w wyborze, z jakiej perspektywy przedstawia problem.
Do tej grupy nalezg tematy projektow przestrzeni ekspozycyjno-informacyjnej dla:
prac studentow WAPP, mtodego architekta, mtodego designera, wybranego konkur-
su wzornictwa, przestrzen promujaca festiwal filmowy lub festiwal teatralny, stoisko
promujace wybrany kraj lub region, klub sportowy, Konkurs im. Fryderyka Chopina,
Konkurs im. Henryka Wieniawskiego, promocyjna przestrzen dla wybranego: mu-
zeum techniki, muzeum zabawek, nowego muzeum w Dubaju, promocja wydarzen
sportowych, trasa koncertowa, stoisko o wybranej uczelni lub paraclimpiada.
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Trzecia grupa odwotuje sie réwniez do kilku instytucji i wydarzen, ale wspolna
cechg jest to, iz na poczatku sg to tematy bardziej abstrakcyjne i wymuszajg na stu-
dentach wybranie wtasnej drogi do jego pokazania, uchwycenia charakteru. Tematy
z trzeciej grupy to zadanie zaprojektowania przestrzeni promocyjno-informacyjnej
odpowiedzi na nastgpujace zagadnienia: ,tradycja nietradycyjnie” — polski design,
komiks, polski komiks, biennale sztuki wspotczesnej w Wenecji, biennale architek-
tury w Wenecji, zachowania proekologiczne, muzyka heavy metalowa, muzyka
jazzowa, hip-hop, punk, muzyka powazna, muzyka chéralna, taniec wspodtczesny,
taniec klasyczny, stoisko zapraszajace na wystawe mistrzOw malarstwa, np. mi-
strzOw renesansu W British Muzeum, organizacja pomocowa itp. Dyskusyjne jest
zakwalifikowanie do tej grupy biennale sztuki wspolczesnej w Wenecji oraz biennale
architektury w Wenecji. Spetniajg one bowiem zdecydowanie kryteria grupy drugiej,
jednak samo biennale jako przeglad stanowi duza liczbe watkow i jest rowniez
czym$ nowym dla studentow trzeciego roku, wymusza na nich wybdr aspektu, jaki
chcg przedstawié; to doSwiadczenie przesadzito o zakwalifikowaniu ich do trzeciej
grupy tematow.

W poszukiwaniu odpowiedzi na postawione tezy przeprowadzony zostat pierw-
szy etap badan. Eksperckiej ocenie poddano zarchiwizowane w formie cyfrowej
prace studenckie z lat 2014-2020. Nie byty one selekcjonowane: w analizowanym
zbiorze znalazty si¢ wszystkie prace z zasobu cyfrowego. W sumie do badania prze-
kazano 168 prac, a ocenie poddano 166 (dwie prace nie zostaly ocenione ze wzgledu
na wady w ankiecie). O ocen¢ zostalo poproszonych dziewigciu ekspertow, wsrod
nich byli pedagodzy z zakresu projektowania, czynni projektanci i specjali§ci zwia-
zani z wystawiennictwem. Do wgladu otrzymali minimum jedno ujecie perspekty-
wiczne projektu, podany zostal rowniez temat projektu. Badanie przeprowadzono za
pomoca formularza Google. Ankietowanych poproszono o wyrazanie oceny w skali
1-5, przy czym 1 bylo oceng najnizsza, a ocena 5 — najwyzsza dla nastepujgcych
kryteridw: ocena atrakcyjnosci koncepcji, ocena innowacyjnosci koncepcji i jak oce-
nia Pan/Pani zwiazek koncepcji z tematem? Wyniki ocenionych prac zostaty podzie-
lone wedtug grup tematycznych. W pierwszej znalazty sie 83 prace, w drugiej 53,
a w trzeciej 29. Zauwazalna jest nadreprezentacja grupy pierwszej i zdecydowanie
mniejsza liczba prac z grupy trzeciej. Srednia ocena dla wszystkich przykladow jest
najwyzsza dla oceny atrakcyjnosci, a najnizsza dla oceny innowacyjnosci. Dzigki
podziatowi na tematy udato si¢ przesledzi¢ oceny dla grup tematycznych. Wyniki
wskazaty najwyzsze oceny prac z grupy trzeciej, czyli dla tematéw wymagajacych
wigkszego zaangazowania w interpretowaniu zadania projektowego. Wszystkie wy-
niki tego badania zostaly zestawione w tab. 1.

Dla lepszego zrozumienia struktury oceny prac analizie poddano rozktad punk-
tacji od 1 do 5 dla poszczegdlnych kryteriow i grup. Dla uwzglednienia dysproporcji
w reprezentacji dane zostaly przedstawione w ujeciu procentowym dla poszczegol-
nych tematow. Dla kryterium pierwszego i drugiego eksperci najczgsciej oceniali
prace na 4, ale najwigcej procentowo najwyzszych ocen otrzymaty prace nalezace
do grupy pierwszej. Zaobserwowana jest rowniez tendencja, ze dla kryterium



28 Magdalena Gyurkovich

atrakcyjnosci 1 innowacyjnosci procentowo najwiecej wystawiono ocen 4 i 5, ale
w kryterium oceny zwigzku z tematem prace czgsciej byly oceniane na 3 i 4.

Tab. 1. Srednie wyniki pierwszego badania dla wszystkich ocenianych prac
i dla grup tematycznych

Wszystkie 1. grupa 2. grupa 3. grupa
prace tematow tematow tematow
Liczba badanych prac 166 83 54 29
Ocena atrakcyjnosci koncepcji 3,7885 3,7363 3,7922 3,9103
Ocena innowacyjnosci koncepcji 3,4451 3,4163 3,46502 3,4904
Jak ocenia Pan/Pani zwigzek koncep-
cji z tematem? 3,5542 3,5663 3,5556 3,6437

Tab. 2. Rozktad przyznanych ocen dla badanych prac w grupach tematycznych dla pierw-
szego badania

1 2 3 4 5
T1 Ocena atrakcyjnosci koncepcji 7% 13% 20% 27%  33%
T2 Ocena atrakcyjnosci koncepcji 4% 17% 20% 37%  22%
T3 Ocena atrakcyjnosci koncepcji 4% 13% 20% 39% 24%
T1 Ocena innowacyjnosci koncepcji 1% 11% 24% 40% 24%
T2 Ocena innowacyjnosci koncepcji 1% 11% 22% 41% 25%
T3 Ocena innowacyjnosci koncepcji 1% 8% 19% 41% 31%

T1 Jak ocenia Pan/Pani zwigzek koncepcji z tematem? 3% 16% 32% 35% 14%
T2 Jak ocenia Pan/Pani zwiazek koncepcji z tematem? 2% 17% 30% 34% 17%
T3 Jak ocenia Pan/Pani zwigzek koncepcji z tematem? 4% 14% 28% 38% 16%

Zestawienie usrednionych ocen i rozkladu ocen wskazato na to, ze tematy
z grupy trzeciej otrzymaly od ekspertow najwyzsze punktacje, jednak w grupie
pierwszej byto najwiecej indywidualnych sukcesow — az 33% prac otrzymato naj-
WYZSZ3 OCeng.

Kolejny etap badan to ponownie badania eksperckie prac studenckich, ale
z dwoch rocznikoéw: 2020/21 i 2021/22. Do badan uzyto prac bez selekcji komplet-
nych grup dziekanskich; podczas zaje¢ w rocznikach wprowadzone zostaty kon-
kluzje z badania pierwszego, w tym: proporcjonalna ilo$¢ zagadnien z wyrdznio-
nych trzech grup, zache¢cenie studentow do poglebionych poszukiwan materiatow
i informacji o zadaniu projektowym niezaleznie od grupy tematycznej. Badaniu
zostato poddanych 78 prac, dziewigciu ekspertow nalezato ponownie do grona
pedagogdéw projektowania, czynnych projektantow i osdb zwigzanych z wysta-
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wiennictwem. W internetowej ankiecie przeprowadzonej na platformie Google do
oceny eksperckiej udostepniono ujegcie perspektywiczne stoiska, jego rzut oraz
temat prezentowanego zagadnienia. Oceniajacych poproszono o wyrazenie SWOjej
opinii w ocenie od 1 do 5, przy czym 1 bylo ocena najnizsza, a ocena 5 najwyzsza.
Kryteria, wedhug jakich prace zostaty oceniane, to: ocena koncepcji stoiska, ocena
odwagi projektowej w poszukiwaniu ponadstandardowych rozwigzan, ocena jakosci
prezentacji stoisk w metodzie 3D. Drugie i trzecie kryterium zostalo zmienione
w stosunku do pierwszego badania — ,,innowacyjnos$¢” zastgpiono ,,odwagg projekto-
wa”. Chodzito o przekierowanie uwagi ekspertow z innowacyjnosci jako synonimu
czegos$ nowego w odniesieniu innowacji w dziedzinie projektowej na indywidualna
odwage projektanta — studenta tego stoiska. Uznano, ze w ocenie koncepcji miesci
si¢ rowniez odwotanie do tematu, a zdecydowanie bardziej o czytelno$ci zamierzen
projektowych na tym etapie decyduje jego prezentacja 3D.

Tab. 3. Srednie wyniki drugiego badania dla wszystkich ocenianych prac
i dla grup tematycznych

Wszystkie 1. grupa 2. grupa 3. grupa

prace tematow tematow tematow
Liczba badanych prac 78 28 25 25
Ocena koncepcji stoiska 3,6595 3,6508 4,0844 3,56333
Ocena odwagi projektowej w poszuki- 3,4003 3,4762 3,4756 3,2533
waniu ponadstandardowych rozwigzan
Ocena jakosci prezentacji stoisk 3.6866 3.6587 3.8440 3.5044

w metodzie 3D

Ocenie poddano 78 prac, w tym grupa pierwsza to 28 przyktadoéw, a pozostale
po 25 prac, co stanowi stosunek 36% do 32% dla grupy tematéw 2 i 3. Srednia
ocena z badania pierwszego oraz drugiego jest zblizona: dla pierwszego kryterium
to 3,7885, a dla drugiego 3,6595. W tym badaniu najwyzej zostaly ocenione prace
nalezace do grupy drugiej i osiggnety najwyzsze noty w trzech kategoriach, w tym
oceny koncepcji i prezentacji 3D wyraznie sg wyzsze od innych ocen. W przeci-
wienstwie do badania pierwszego prace nalezace do grupy trzeciej zostalty ocenio-
ne najnizej.

Ponownie analizie poddano rozktad ocen dla poszczegdlnych kryteriow i grup
tematycznych.

Rozktad przyznanych najwyzszych ocen réwniez wyrdznia grupe drugg, a w gru-
pie trzeciej najmniej prac otrzymato oceng 5 lub 4.

Wyniki te wyraznie roznig si¢ od badania pierwszego. Moze to wskazywac na
role zbieranych informacji i analize, na ktorg ktadziono szczegdlny nacisk w bada-
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nych rocznikach. Jednoczes$nie §rednie oceny projektow nie wskazuja drastycznych
rbéznic, co pozwala przypuszczaé, ze osiggnieto porownywalne efekty dydaktyczne
niezaleznie od opracowywanego tematu. Analizujac wyniki rozktadu ocen jako
wyznacznika indywidualnych osiagni¢¢ studentéw, liczba prac ocenianych wysoko
jest wyzsza w badaniu pierwszym, gdzie rozktad tematéw byt nierownomierny, ale
mamy tu do czynienia z wieloma rocznikami.

Tab. 4. Rozktad przyznanych ocen dla badanych prac w grupach tematycznych
dla drugiego badania

1 2 3 4 5

T1 Ocena koncepcji stoiska 2% 10% 32% 33% 23%
T2 Ocena koncepcji stoiska 1% 12% 23% 38%  26%
T3 Ocena koncepcji stoiska 1% 16% 29% 36% 18%
T1 Ocena odwagi projektowej w poszukiwaniu

ponadstandardowych rozwigzan 5% 14% 30% 30% 21%
T2 Ocena odwagi projektowej w poszukiwaniu

ponadstandardowych rozwigzan 6% 16% 17% 36% 25%
T3 Ocena odwagi projektowej w poszukiwaniu

ponadstandardowych rozwigzan 5% 19% 34% 29% 13%

T1 Ocena jakosci prezentacji stoisk w metodzie 3D 1% 12% 31% 33% 23%

T2 Ocena jakosci prezentacji stoisk w metodzie 3D 2% 7% 26% 34% 31%
T3 Ocena jakosci prezentacji stoisk w metodzie 3D 3% 16% 28% 32% 21%

Trzecim etapem badan bylo przeprowadzenie dobrowolnej anonimowej ankiety
wérod studentow w celu zbadania ich opinii o znajomos$ci tematu i efektu, jakim
byla praca nad jego opracowaniem. Miato to na celu odpowiedz na pytanie, czy
zbierane informacje wptynety w ich opinii na efekty pracy i jakiego aspektu to
dotyczyto. W ankiecie zadano sze$¢ pytan, a studenci wybierali do kazdego pytania
jedna odpowiedz. W ankiecie wzigto udziat 70 studentéw z dwodch rocznikow:
z2020/2021 38 studentow, a z 2021/22 32 studentow. Swoje odpowiedzi uczestni-
cy mogli uzupeli¢ w uwagach na koncu ankiety. W pierwszym pytaniu studenci
deklarowali, do jakiej grupy tematycznej nalezat ich projekt, z wynikéw ankiety
wynika, ze temat pierwszy realizowato 36% respondentéw, z grupy drugiej 33%,
a z grupy trzeciej 31%. Reprezentacja studentow w tym badaniu jest prawie iden-
tyczna jak w badaniu eksperckim prac studentéw tych rocznikéw. Wyniki odpo-
wiedzi studentow przedstawione zostaty na rys. 1-5.
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Prosze zaznaczyc jednoze zdan zgodne z faktyczng znajomoscia
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poszerzania wiedzy o uzupelnienie informacji konieczne byly informacje byly dla
nim dodatkowe mnie nowe
poszukiwania
T1 mT2 mT3
Rys. 1. Wyniki badania trzeciego dla pytania drugiego
Prosze oceni¢, jakim doswiadczeniem dla Paristwa byto zbieranie
informacjio temacie projektu wystawienniczego
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Rys. 2. Wyniki badania trzeciego dla pytania trzeciego
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W jakim stopniu zebrane informacje i zapoznanie sie z tematem
wptynetona koncepcje projektu
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Rys. 3. Wyniki badania trzeciego dla pytania czwartego
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dowiedziatam/lem sie
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Rys. 4. Wyniki badania trzeciego dla pytania piatego

Wyniki ankiety wskazuja, ze tylko pojedyncze osoby uwazaty, ze nie jest ko-
nieczne zbieranie informacji do projektu; wigkszo§¢ deklarowata znajomos¢ tema-
tu, ale uznata za konieczne uzupetnienie wiadomosci. Wsrdd studentéw realizuja-
cych temat trzeci pojawita si¢ deklaracja o nieznajomosci tematu. Zdecydowana
wigkszos$¢ respondentdéw uznata, iz zebrane informacje wptynety na koncepcje
projektowanej przestrzeni i dotyczylo to funkcji i formy. Pomimo zréznicowania
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Prosze wyrazic swojg opinie o koniecznosci poszukiwania
informacjido projektu w dziedzinach takich jak sztuka, design,
marketing, organizacje spoteczne, festiwale itp.
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informacji do projektu czegos z innej dziedziny
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Rys. 5. Wyniki badania trzeciego dla pytania szostego

tematow oraz ,,losowego” wyboru duza liczba badanych uznata tematy za cieckawe,
a ponad 39% realizujacych temat z grupy drugiej wybralo odpowiedz ,,Bardzo
ciekawy, dowiedzialam/tem si¢ czego$ nowego”. Odpowiedzi dotyczace koniecz-
nosci przeprowadzenia badan i poszukiwan informacji z innych dziedzin niezwia-
zanych bezposrednio z projektowaniem wskazuja, ze 80% studentdow uczestnicza-
cych w ankiecie wyrazito swoja aprobatg dla tego procesu. Sposrod nich okoto
potowa uznala to jako ,,Zaskakujace, dowiedziatem si¢ czego$ z innej dziedziny”.

3. WNIOSKI

Przeprowadzone badanie w sposdb naukowy pozwolito zweryfikowa¢ skutecz-
nos$¢ sposobu doboru tematow na przedmiocie wystawiennictwo. W badaniu odwo-
tano si¢ do oceny grupy eksperckiej i opinii studentow. Badania daja podstawe do
uznania, ze bardzo zrdéznicowane tematy hie wplywaja na osiagniecie efektow
dydaktycznych. Za prawdziwg mozna uzna¢ tezg, ze ¢wiczenie to pozwala na wia-
czenie zagadnien spoza dziedzin projektowych i technicznych do procesu projek-
towego. Badania wskazaly, ze znaczaca czg$¢ studentow zauwaza aspekt poznaw-
czy prowadzonych poszukiwan analitycznych.

Srednie wyniki badania eksperckiego dla kryterium oceny koncepcji w etapie
pierwszym i drugim nie pokrywaja si¢ pod wzgledem wyrdznienia wiodacej grupy
tematycznej. Przeanalizowane maksima w osiagni¢ciach indywidualnych tez si¢
r6znig dla poszczegdlnych badan. Zestawione wyniki w poszczegdlnych kryteriach
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i badaniach nie wskazuja bardzo radykalnych dysproporcji w ocenach, poza wy-
raznie nizsza oceng odwagi projektowej w poszukiwaniu ponadstandardowych
rozwigzan dla grupy trzeciej w badaniu drugim. Wyniki oceny prac nie wskazuja
na to, ze grupy tematyczne majg wptyw na osiaggnigcia projektowe i nie potwierdza
to postawionej tezy o wplywie wylosowanego tematu na efekt koncowy. Pojawiaja
si¢ roznice w badaniu opinii studenckich, ale wszystkie tematy sa wysoko repre-
zentowane w dwoch pozytywnych opisach satysfakcji (,,Ciekawy temat”, ,,Bardzo
cickawy, dowiedziatlam/tem si¢ czego$ nowego”, ,,Ciekawe, na potrzeby tego pro-
jektu”, ,,Zaskakujgce, dowiedziatem si¢ czego$ z innej dziedziny”). Potwierdza to
wniosek, ze niezaleznie od charakterystyki grupy, do jakiej nalezaly tematy, ¢wi-
czenie moze by¢ satysfakcjonujacym doswiadczeniem dla studentow.
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INTERDISCIPLINARY ANALYSES OF THE EXHIBITION SUBJECT
AS A FACTOR INFLUENCING THE EXHIBITION CONCEPT
IN EXHIBITION EDUCATION

Summary

The exhibit or exhibition theme is the object of design in exhibitions, and its influence
on design decisions is crucial-the way in which the exhibition space is shaped, the form
and concept for guiding the viewer through the exhibition depends on it. This requires the
designer to be familiar with the subject being presented, and for large overview exhibitions,
such as historical ones, thorough analyses of the subject are necessary.

Classes in exhibition design have been taught at the Faculty of Architecture Poznan
University of Technology since 2012. In this class, students design an exhibition and pro-
motional space. The topic of the exhibition is drawn at the first class from among three
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thematic groups. During the project work, an analysis of the physical and substantive char-
acteristics of the object or issue on display is required. Compared to previous projects,
students not only analyse the location and function, but also draw on knowledge from the
fields of culture, history, or marketing. Students are completely free to interpret the content
and space of the exhibition.

The study presented in this paper aims to answer the following question: does the the-
matic group influence the design outcomes achieved, creativity and innovation in the ap-
proach? At the same time, the achieved learning objectives for exhibition design are the
same regardless of the topic and subject group. Student work reviewed by design profes-
sionals and a student survey was examined, with the aim of assessing students’ baseline
knowledge of the subject. The effect of the research is to verify the assumptions made that
including an analysis of the subject of the exhibition in the design process, for example by
referring to the humanities, influences the results achieved and opens up for interdiscipli-
nary research.

Keywords: exposition, design effects, subject analysis






